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Fachbereich 02 (Wirtschaftswissenschaften)
* Bachelorstudium

* 4. Semester (200 — 300 Studierende)

* Flipped Classroom-Modell

« Marketing Analytics (“PMAR?”)

« Auswerten von Daten und Treffen 6konometrischer Verfahren

« Software R/RStudio
* Teilweise auch Microsoft Excel

DigiTeLL-Projekt
* Teil 1: ,Flipped Classroom*®“-Konzept in DigiTeLL-AKZELERATION
« Teil 2: ,,Gamification* Uber ,Jeopardy-Style Quiz"“ im DigiTeLL-INKUBATOR
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Flipped Classroom: Kurzbeschreibung EONTAG A

Ziele:

Moderne Vermittlung technischer (Programmieren) und wirtschaftlicher
(Marketing) Kompetenzen durch:

1. Theoretische Wissensvermittiung on-demand im Selbststudium,

2. Praktische und interaktive Auseinandersetzung sowie Vertiefung des
Stoffes in Prasenz.

“Flipped Classroom”-Journey (wochenbasiert)

1. Selbstandige Aneignung der “Hard Skills” und theoretischer Grundlagen
uber on-demand Videos

2. “Mastery Test”: kurzes Quiz fur Studierende, um Lernerfolg zu Uberprufen
und um zu identifizieren, welche Fragen bei der Prasenzveranstaltung
gefragt werden kénnen.

3. Prasenzveranstaltung

* Kurze Motivation, ggfs. aktuelles Beispiel zum Wochenthema und
Einfihrung in neue Gruppenarbeit

* Interaktive Diskussion der Fragen aus der Selbstlernphase

« Selbststandige Gruppenarbeit in kleinen Teams; dabei intensiver
Austausch mit Lehrpersonen

« Kurze Diskussion der Gruppenarbeit im Plenum



Umsetzung des Flipped Classroom

GOETHE

UNIVERSITAT

FRANKFURT AM MAIN

SEITE 32- DIENSTAG, 19. OKTOBER 2021 - NR. 243

Hochschule und Forschung

ode zweite Sitzreihe bleibt frei—

aber nicht, um das Virus ausza-

bremsen. Dafiir soll die 3-G-Re-

gel sorgen, zusammen mit der

Maskenpflicht, die in Bernd
Skieras Vorkesung gilt. Der Wirtschafts-
professor der Goethe-Uni hat die Zahl
der belegbaren Plitze nur reduzieren las-
sen, damit er und sein Assigent denZu-
horern naher kommen kénnen — beide
wollen den Studenten beim Losen der
Aufgaben helfen, die Skiera in seiner
Vorlesung stellt. Dass er dies tut, ist auch
eine Folge von Corona: Skiera erprobt in
diesemn Semester erstmals auf dem Cam-
pus ein interaktives Format, das auch
von seinen Erfahrungen in den Monaten
der Onlinelehre inspiriert ist.

Das Flippad Classroom™-Modell sieht
vor, dass sich die Tedlne hmer von Skieras
Veranstaltung Marketing II* unter ande-
rem mit Erkirvideos zu Huse auf den
Praserwunterricht vorbereiten. Der wie-
derum besieht micht aus professoralen
Monologen, sondern vor allem auws prakti-
schen tﬂxmgn. Statt in virtuellen
Breakout Rooms” wie zu Zeiten der Di-
statwlehire sollen sich dis Studenten nun
im Saal zu Gruppen nsammenfinden
und sich gemeinsam it einem Problem
auseinandersetzen, wihrend  Skiera
durch die Reihen gebit und Tipps gibt.

Der Okonom hebt hervar, dass mie-
mand zur Vorlesung kommen mixsse: Ex-
klusives Wissen etwa zu Klausurfragen
werde er dort nicht offenbamn. Trotz-
dem ist zumindest die ersie Stunde am
Moatagmorpen gut besucht. Fast 100 an-
gehende  Wirtschaftswissenschaftler
sind gekommen: in den nicht gesperrten
Reihen bleiben kaum Platze frei. Wer
sich zu dieser frizhen Stunde an die Uri
begibt, kommt in den Genuss besonders
grundlicher Einlasskontrollen: Um 20
Minuten vor scht sind im Horsaalpebiu-
de auf dem Westend-Campus mehr Si-
cherheitsleute als Studenten zu sehen
Staus an den Absperrgitiern, die die Stu-
dentenstrome kanalisieren sollen, gibt
eszu d:c:rlel! nach nicht. So kann das

frachweise und Zugangsb
rechup-un;n auch einmal 5nalzr in
Augenschein nehmen.

Jana Schwarze findet die Situation
«sehr surreal”. Ein wenig nervos sei sie
schon, nach so langer Zeit wieder eine
richtipe Vorlesung zu1 besuchen, sagt die
21 Jahre ale Wirtschaftsstudentin
Doch groBer als die Anspannung ist die
Frewde diber die Riickkehr auf den Cam-
pus. Es ist ein tolles Gefithl, wieder
hier sein zu dirfen®, meint auch thr
Kommilitone Viadyslav  Zhukovskyi.
Schwarze, die nun ins finfte Semester
kommt, hat bisher erstein Semester Nor-
malbetrieb an der Uni erlebt — dann folg-

Zoske, Sascha (19.10.2021)”, “Der Horsaal wird zum Klassenzimmer”, Frankfurter Allgemeine Zeitun

Der Horsaal wird

zum Klassenzimmer

FRANKFURT Studenten und Dozenten freuen sich
tiber die Riickkehr auf den Campus. Ein
Wirtschaftsprofessor erprobt, ob ein Lehrmodell
aus der Onlinewelt auch in Prasenz funktioniert.

Von Sascha Zoske

Aufsuchender Unterricht: Bernd Skiera hilft seinen Studenten beim Losen einer Aufpabe.

ten drei Halbjahre im Corona-Modus.
Auf demn Campas fithit sie sich bestmog-
lich vor Ansteckung geschiitzt, und sie
hat auch Verstindmis dafiir, dass die Uni
denZugang zu ithen Gebanden strikt re-
glementiert: Es sollte micht jeder rein-
dirfen. Studiemnde haben Vorrang.”

Schwarze und Zhukovskyi sind zufrie-
den mit dem, was ihnen die Hochschule
trotz Pandemie an Lehse bictet. Thre Mit-
studentin Charlotte Bruhn merkt nur
an, dass sie die unterschiedlichen Zu-
gangsrepein zu Veranstaltungen verwir-
mnd finde — mal milssten Plitze reser-
viert werden, mal micht —, und Zhukov-
skyi wizrde sich etwas mehr Emnbeitlich-
keit auf den Lernplattformen winschen.
Aber alles in allem urteilt Bruhn: Die
haben sich Mihe gepeben.”

Lizkas Jargensmeter hat das erste Co-
rona-Semester noch als Student erdebt.
Irewischen ist er Doktorand und hilft
Bernd Skiera bei dessen Vorlesung. Ge-
rade fiar die Erstsemester sei das Fehlen
Lsazialer Inferaktion® sehr belastend ge-
wesen, wihrend Fortpeschrittene wie er
besser mit der Krise klargekommen sei-
en, sagt Jargensmeier. Wie Skiera
glaubt er, dass die Pandemie den Fort-
schritt in der Lehre — wenn auch notge-
drungen — befordert hat.

Fiir den Professor istes das erste Mal
seit Lanpem, dass er wieder in einem
Hérsaal vor groBe m Publikum steht. Ner-
vas sei er deswegen micht, sagt er. Ich
frewe mich.” Seine BegraBung der Stu-
denten fallt knapp aus, jede Sentimenta-
Htat versagt er sich. Skiern will rasch
sein neues Lehrmodell erproben. Nach
knapper Vorrede prisentiert er den
Jung-Okonomen die erste Aufgabe: Sie
sollen anhand einer gegebenen Preis-Ab-
satz-Funktion den besten Preds fiir ein
fiktives Produkt berechnen — will hei-
Ben jenen Preis, der dem Verkaufer den
hochsten Gewinn beschert.

Das Gefahl des Surmalen, das man-
cher in den ersten Minuten noch emp-
funden haben mag, verflichtigt sich an-
gesichts des erietlten Arbeitsauftrags
umpehend: Ohne groBe Hemmungen
nehmen die Studenten Kontakt mit ih-
ren Siznachbarn auf und machen sich
in Kleingruppen an die Losung des
Preis-Ritsels. Die  maskengedampfie
Komversation erstirbt sofort, als Skiera
nach einer Dreiviertelstunde mit dem
Erklaren der Losung beginnt. Danach er-
IButert er noch kurz die Intention der
Vorlesung und stelit seinen Zeitplan vor.
Wenn die Corona-Lage es zulasst, will
er 5chin einigen Wochen mit seinen Stu-
denten im Casino zu Kaffee und Kuchen
treffen, damit wir uns besser kennenler-
nen”. Es wim ein weiterer Schritt zu-
rick ins ganz normale Uni-Leben.
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Gamification Prototype (2/2)
Mastery-Test Uber OLAT
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“Mastery Test”: kurzes Quiz fur Studierende,
um Lernerfolg zu Gberprifen und um zu
identifizieren, welche Fragen bei der
Prasenzveranstaltung gefragt werden konnen

*  Quiz-Erstellung Uber Lernbar

» Direkte Einbindung OLAT
« Limitierte Auswertungsmoglichkeiten

4 £ Quiz

& Mentorium 1 - Lineare Regression (v]
& Mentorium 2 - Pricing

@ Mentorium 3 - Logistische Regression

& Mentorium 4 - Online Werbewirkung (v]
@ Mentorium 5 - Segmentierung, Targeting und 0

& R-Quiz (v]

Lineare Regression - Wissen

Frage 1.3

Single Choice

hnen liegen folgende Ergebnisse einer linearen
Reg) T

wel gen kannen wir Uber die Effektgrofe
in d

en Regressicnsanalyse treffen?

2. Dadurch, dass der Einfluss des Preises signifianter it als der der Werbung wirkt sich der Preis
negativer auf den Absatz aus, als dle Werbung sich positiv auf den Absatz auswirkt

3. Partnercafés und Preis haben gemessen am Betrag eine griere Auswirkung auf die
Absatzmenge als Werbung

o]

Feedback:
Gratulation! Aufgabe korrekt gelost.

Lineare Regression - Wissen

Frage 1.3

single Choice

sse einer linearen 1. Man kann keine Aussage Uber die EffekigriBe treffen, well die Variablen nicht standadisiert
wurden und deren Koeffizienten samit nicht direkt miteinander verglichen werden kbnnen.
¢ die Effekigrofe

1 ke
ressionsanalyse treffen?
S ——
3. Partnercafés und Preis haben gemessen am Betrag eine groere Auswirkung auf die
Absatzmenge als Werbung

(o]

Feedback:
Erreichte Punktzahl: 0 von 1
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